
Projekty badawczo-rozwojowe 

Grupy dwuosobowe 

Seminarium 3. Wybór/wyszukiwanie tematu projektu 

− Wyszukać temat projektu 

− Zdefiniować projekt w czasie 

− Zdefiniować koszty projektu (ogólnie, biznesplan na innych ćwiczeniach) 

− Określić cele projektu 

− Zapoznanie zespołu z zakresem obowiązków 

− Kwestia i zakres odpowiedzialności 

− Zaproponowanie wyszukania sposobu komercjalizacji/upowszechnienia 

− Plan projektu (kamienie milowe, wykres Gantta) 

− Wstępna analiza otoczenia i ryzyka, analiza konkurencji 

− Wstępne zaplanowanie działań marketingowych/wdrożeniowych  

− Zgoda komisji bioetycznej – jeśli dotyczy 

− Ubezpieczenie pacjentów – zapoznanie się z kosztami (jeśli dotyczy) 

Seminarium 4. Zarządzanie zespołem – uszczegółowienie, zakres, wyznaczanie ról 
zespołowych 

− wyznaczanie ról zespołowych uszczegółowienie, zakres, zadań 

− wskazanie potencjalnych źródeł konfliktów w zespole i sposoby ich rozwiązania 

− wskazanie managera głównego i task-managerów (jeśli nie zostało zrobione wcześniej) 

− organizacja pracy managera (wyznaczanie celów dnia (zbieranie myśli), wyznaczanie priorytetów, 
kontrola postępów i działania naprawcze) – działanie kreatywne – proszę poszukać na temat 
organizacji czasu w internecie 

− delegowani zadań – kto deleguje, w jakim zakresie, jaka jest struktura zarządzania i delegowania 

− procedury weryfikacji wykonania 

− zdefiniowanie co jest problemem w dokumentacji (wymagana dokumentacja) 

Seminarium 5. Marketing, upowszechnienie projektu. Prezentacja projektów, ewaluacja. 

Plan komercjalizacji 

− czas 

− przestrzeń 

− media 

− koszty 
Zaplanowanie kampanii marketingowej  

− czas 

− przestrzeń 

− media 

− koszty 
Identyfikacja wizerunku i marki (można wykorzystać canva) 

− logo/znak 
 

Podczas zajęć studenci zaczynają tworzyć i dokumentować poszczególne etapy. Na kolejnych zajęciach 
wprowadzają poprawki, jednocześnie załączając nowe wersje dokumentacji z datami. 


