Projekty badawczo-rozwojowe
Grupy dwuosobowe

Seminarium 3. Wybdr/wyszukiwanie tematu projektu

—  Wyszuka¢ temat projektu

— Zdefiniowac projekt w czasie

— Zdefiniowac¢ koszty projektu (ogolnie, biznesplan na innych ¢wiczeniach)
—  Okredli¢ cele projektu

— Zapoznanie zespolu z zakresem obowiazkow

— Kwestia 1 zakres odpowiedzialnosci

— Zaproponowanie wyszukania sposobu komertcjalizacji/upowszechnienia
— Plan projektu (kamienie milowe, wykres Gantta)

— Wstepna analiza otoczenia i ryzyka, analiza konkurencji

—  Wstepne zaplanowanie dziataid matrketingowych/wdrozeniowych

— Zgoda komisji bioetycznej — jesli dotyczy

— Ubezpieczenie pacjentéw — zapoznanie si¢ z kosztami (jesli dotyczy)

Seminarium 4. Zarzadzanie zespotem — uszczegélowienie, zakres, wyznaczanie rél
zespotowych

— wyznaczanie rol zespoltowych uszczegétowienie, zakres, zadan
— wskazanie potencjalnych Zrédel konfliktéw w zespole 1 sposoby ich rozwiazania
— wskazanie managera gtdwnego i task-manageréw (jesli nie zostalo zrobione wczesniej)

— organizacja pracy managera (wyznaczanie celéw dnia (zbieranie mysli), wyznaczanie priorytetow,
kontrola postepow i dziatania naprawcze) — dzialanie kreatywne — prosze poszukaé na temat

organizacji czasu w internecie

— delegowani zadan — kto deleguje, w jakim zakresie, jaka jest struktura zarzadzania i delegowania

— procedury weryfikacji wykonania
— zdefiniowanie co jest problemem w dokumentacji (wymagana dokumentacja)

Seminarium 5. Marketing, upowszechnienie projektu. Prezentacja projektow, ewaluacja.

Plan komercjalizacji
—  czas
— przestrzen
— media
—  koszty
Zaplanowanie kampanii marketingowej
—  czas
— przestrzen
— media
—  koszty
Identyfikacja wizerunku i marki (mozna wykorzysta¢ canva)
— logo/znak

Podczas zaje¢ studenci zaczynaja tworzy¢ i dokumentowac poszczegdlne etapy. Na kolejnych zajeciach

wprowadzaja poprawki, jednoczesnie zalaczajac nowe wersje dokumentacji z datami.



